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Currently, the process of globalization, especially the development of exports, has a special place. Creating a competitive 
advantage in a competitive business environment, especially in global markets, is very important for companies. The 
purpose of this research is to investigate the role of the government, university and industry and the strategies needed 
in the development of the export of capital goods to Iraq. The statistical population of the research is companies that 
export capital goods to Iraq. Through random sampling, a number of companies were selected and the required data was 
collected by using a questionnaire from 455 managers or vice-presidents of the companies. In this study, the positivism 
approach and cross-sectional descriptive study design were used and the data were analyzed by structural equation mod-
eling. According to the results of the research, the policies and performance of the government, universities, industry and 
export development strategies have a significant role in improving the development of the export of capital products to 
Iraq. Also, the results have supported the significant role of export development on the sustainable development of the 
country. As a result, relying on the collected evidence, all five research hypotheses have been confirmed. In addition, the 
indirect effect of the performance of the government, universities, industry and adopted strategies on the development of 
the country has been supported. This study recommends to the economic policy makers of the country, that consistency 
in decision making and planning between university, industry and government must be noticed.
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چکیده
بازارهای  در  به‌خصوص  رقابتی  تجاری  محیط  در  رقابتی  مزیت  ایجاد 

جهانی برای شرکت‌ها بسیار مهم است. هدف این پژوهش بررسی نقش 

صادرات  توسعه  در  نیاز  مورد  راهبردهای  و  صنعت  و  دانشگاه  دولت، 

کالاهای صنعتی و سرمایه‌ای به کشور عراق است. جامعه آماری پژوهش 

از  است.  عراق  کشور  به  سرمایه‌ای  کالاهای  کننده  صادر  شرکت‌های 

مورد  داده‌های  و  انتخاب  شرکت‌ها  از  تعدادی  اتفاقی  نمونه‌گیری  طریق 

برد پرسشنامه از تعداد 455 نفر از مدیران، معاونان و کارشناسان  نیاز با کار

اثبات‌گرایی  رویکرد  از  مطالعه  این  در  است.  شده  گردآوری  شرکت‌ها 

مدل‌یابی  با  داده‌ها  و  شده  استفاده  مقطعی  توصیفی  مطالعه  طرح  و 

پژوهش،  نتایج  طبق  است.  شده  تحلیل  و  تجزیه  ساختاری  معادلات 

سیاست‌گذاری و عملکرد دولت، دانشگاه‌ها، صنعت و راهبردهای توسعه 

صادرات نقش معناداری در بهبود توسعه صادرات محصولاتِ سرمایه‌ای 

کشور عراق دارند. همچنین نتایج از نقش معنادار توسعه صادرات بر  به 

شواهد  به  استناد  با  نتیجه  در  است.  کرده  حمایت  کشور  پایدار  توسعه 

گردآوری شده هر پنج فرضیه پژوهش تایید شده است. ضمن اینکه تاثیر 

غیرمستقیم عملکرد دولت، دانشگاه‌ها، صنعت و راهبردهای اتخاذ شده 

سیاست‌گذاران  به  مطالعه  این  است.  شده  پشتیبانی  کشور  توسعه  بر 

یزی بین دانشگاه،  برنامه‌ر و  ، هماهنگی در تصمیم‌گیری  کشور اقتصادی 

دومین شریک  از  استراتژیک بی‌درنگ  بهره‌برداری  در  را  و دولت  صنعت 

کشور یعنی عراق را به‌صورت بهینه نمودن و تمرکز بر صادرات  صادراتی 

کالا و خدمات صنعتی، سرمایه‌ای و ایجاد کارخانجات تولیدی ایرانی در 

عراق را توصیه می‌کند. نتایج این تحقیق ضرورت تغییر بی‌درنگ رویکرد 

کاهش  کالاهای روبنایی منجر به  کشورمان را از صادرات صرفا  صادرات 

بلندمدت  و  پایدار  صادرات  به  عراق  خودکفایی  برنامه‌های  به  باتوجه 

احداث  و  سرمایه‌ای  صنعتی،  اقلام  فروش  به‌جهت  وابستگی  ایجاد  با 

کارخانجات برای بازار عراق را نشان می‌دهد. 
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1. مقدمه: طرح مسأله
سرانه تولید ناخالص داخلی یکی از مهم‌ترین شاخص‌های 

که صادرات  کلان اقتصادی است و اجماع قوی وجود دارد 

پایدار از افزایش سرانه تولید ناخالص داخلی حمایت می‌کند 

)سلطانوزمان و همکاران، 2019(. رابطه بین صادرات و تولید 

نیز در محاسبات درآمد ملی مطرح  ناخالص داخلی سرانه 

تاثیر  صادرات  افزایش  محاسبات،  این  اساس  بر  است. 

مثبتی بر سرانه تولید ناخالص داخلی دارد. بنابراین افزایش 

است.  اقتصادی  رشد  تسریع  در  اساسی  عامل  صادرات 

ی  گرچه افزایش صادرات تأثیر مثبتی بر رشد دارد، اما پایدار ا

بستگی  کشور  صادرات  پویایی  به  اقتصادی  رشد  ثبات  و 

.)2021 ، کباس و سانکار دارد )ا

و  کالا  صادرات  عمل  پیوسته،  هم  به  دنیای  در 

تقویت  و  اقتصادی  رشد  تحریک  در  مهمی  نقش  خدمات 

عنوان  به  صادرات  دارد.  جهان  سراسر  کشورهای  برای  رفاه 

قادر  را  کشورها  و  می‌کند  عمل  توسعه  برای  کاتالیزور  یک 

به‌فرد  منحصر  تخصص  و  مهارت‌ها  منابع،  از  تا  می‌سازد 

از  تا  کنند  استفاده  بین‌المللی  بازارهای  به  ورود  برای  خود 

ی ایجاد  کرده و تأثیر مثبتی بر تراز تجار کسب  خارج درآمد 

کشورها می‌توانند تولید  از واردات،  کنند. با صادرات بیشتر 

ی و تقویت پول آنها  که باعث افزایش ذخایر ارز کنند  مازاد 

حیاتی  زمینه‌های  در  می‌توان  را  اضافی  درآمد  این  می‌شود. 

مانند توسعه زیرساخت‌ها، مراقبت‌های بهداشتی، آموزش و 

کلی  که به نفع رفاه  کرد  ی  رفاه اجتماعی مجدداً سرمایه‌گذار

جامعه است )پترسون، 2023(.

ی اقتصادی صادرات را به درآمد بالاتر مرتبط می‌کند  تئور

به  منجر  احتمالاً  صادراتی  بازارهای  به  بیشتر  دسترسی  و 

که هر دو  ی و سرمایه می‌شود  ی بیشتر در فناور سرمایه‌گذار

کوچک،  ی می‌شوند. برای اقتصادهای  باعث افزایش بهره‌ور

به سمت  راهی  از شرکت‌ها  یادی  ز که تعداد  ی است  ضرور

کنند. رشد شرکت‌های صادراتی سریع‌تر  بازار صادرات پیدا 

این  اقتصادی‌  سود  و  است  غیرصادراتی  شرکت‌های  از 

بازارها  که در مقابل تلاطمات  شرکت‌ها اغلب بالاتر می‌رود 

مقاومت بیشتری دارند )کواد و ویزانی، 2019(.

کوچک و متوسط به عنوان موتورهای رشد و  شرکت‌های 

نوآوران در نظر گرفته می‌شوند. آنها به طور قابل توجهی به رشد 

اقتصادی و ایجاد شغل کمک می‌کنند. شرکت‌های کوچک 

اقتصادی،  رشد   ، کشور سریع  شدن  صنعتی  برای  متوسط  و 

را  کسب‌وکارها  کثریت  ا و  حیاتی  فقر  کاهش  و  شغل  ایجاد 

آنها مشارکت‌کنندگان مهمی در اشتغال،  تشکیل می‌دهند. 

حضور  کشورها  اقتصاد  در  و  هستند  ی  نوآور و  ادغام  درآمد، 

دارند. در ادبیات تجارت بین‌المللی، تمرکز اولیه تحقیقات 

ی بر شرکت‌های بزرگ‌تر از کشورهای پیشرفته‌تر  بین‌المللی‌ساز

تجربیات  مورد  در  کمی  نسبتا  اطلاعات  بنابراین،  و  بوده 

شرکت‌های کوچکتر وجود دارد )اسلام و همکاران، 2023(.

تشویق  برای  را  ابتکاراتی  جهان  سراسر  در  دولت‌ها 

آغاز  صادرات  در  متوسط  و  کوچک  شرکت‌های  مشارکت 

در  را  کمک صادرات  برنامه‌های  یادی،  ز کرده‌اند. مطالعات 

و  انگلستان  بلژیک،  مانند  یافته  توسعه  مختلف  کشورهای 

دانمارک و در کشورهای در حال توسعه مانند بنگلادش، پرو 

 .)2021 ، کباس و سانکار و هند گزارش کردند )آ

نشان  را  صادرات  طریق  از  یادگیری  تجربی  شواهد 

تقویت  و  بهبود  موجب  فنی  نظر  از  ی‌که  طور می‌دهند، 

نیاز  که  کوچک  اقتصادهای  در  ویژه  به  می‌شود،  صادرات 

یادی از شرکت‌ها راهی به سمت بازار صادرات  است تعداد ز

کشورهای  با  ایران   .)2023 همکاران،  و  کنند )سرهوج  پیدا 

جنگ‌های  رخداد  دلیل  به  عراق  است.  همسایه  مختلفی 

گذشته، به محصولات سرمایه‌ای نیاز  مختلف در سال‌های 

در  مهارت  ارتقاء  برای  تقاضا  افزایش  با  که  چرا  دارد،  بالایی 

کالاهای  ی، افزایش قابل توجهی در واردات  کشور تجار یک 

کالاهای  ادغام  دارد.  وجود  ی  تکنولوژ با  پیشرفته  سرمایه‌ای 

کشور با محصولات  سرمایه‌ای جدید و ارزشمند از خارج از 

به  نتیجه  در  و  کند  ایجاد  ثانویه  ی  نوآور می‌تواند  داخلی 

توسعه منطقه‌ای کمک کند )لیائو و همکاران، 2023(.
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اجتماعی  اقتصادی،  مختلف  بخش‌های  در  گسترده‌ای 

موتور  عنوان  به  صادرات  می‌آید.  به‌وجود  جامعه  سیاسی  و 

قدرتمندی برای رشد و شکوفایی اقتصادی عمل می‌کند و 

ی را برای اقتصاد هر کشور به ارمغان می‌آورد.  مزایای بی‌شمار

کسب  شغل،  ایجاد  بازارها،  به  بخشیدن  تنوع  با  صادرات 

پیشرفت  تقویت  و  خارجی  ی  سرمایه‌گذار جذب  درآمد، 

و  داده  افزایش  را  کشور  یک  اقتصادی  ی  تاب‌آور ی،  فناور

کی  حا پژوهش  پیشینه  بررسی  می‌کند.  تسریع  را  آن  توسعه 

کسب‌وکارها و افراد  که دولت‌، نهادها و دانشگاه‌ها و  است 

و  کرده  حمایت  صادرات‌محور  فعالیت‌های  از  فعالانه  باید 

گسترش  کامل اقتصاد خود را  آن‌ها را ارتقا دهند تا پتانسیل 

را  زندگی شهروندان خود  و  ببرند  را پیش  پایدار  دهند، رشد 

بهبود بخشند. با این وجود، پژوهش جامعی در مورد موضوع 

شکاف‌های  جمله  از  که  است  نگرفته  صورت  پژوهش 

انجام پژوهش محسوب  برای  و بستر وسیعی  پژوهش است 

بازار  به  ورود  برای  یابی  بازار مدل  پژوهش،  این  در  می‌شود. 

اقلام سرمایه‌ای  بر  کید  تا با  کالاهای صنعتی  عراق در حوزه 

تدوین و بررسی شده است تا نقش پیوند صنعت، دانشگاه 

در  آن  پیامدهای  و  صادرات  توسعه  و  تسهیل  در  دولت  و 

یابی قرار گیرد. مدل یکپارچه مورد ارز

2. مبانی پژوهش
گسترش به بازارهای خارجی، فرصتی قابل توجه برای کسب 

و حضور  داده  افزایش  را  بازار  تا سهم  کشور است  کارهای  و 

جهانی ایجاد کنند. با این حال، ورود به بازارهای بین‌المللی 

نفوذ  موثر  استراتژی‌های  اجرای  و  دقیق  برنامه‌ریزی  مستلزم 

و  ادبیات، پیشینه  به  مقاله  از  این بخش  در  بازار است.  در 

توسعه فرضیه‌های پژوهش پرداخته شده است.

3. ادبیات پژوهش
در این پژوهش تعدادی از مفاهیم برجسته است که در مورد 

آنها مباحث کوتاهی ارائه می‌شود.

تحمیل  ایران  بر  بین‌المللی  تحریم‌های   ، دیگر سوی  از 

است.  کرده  روبرو  چالش‌هایی  با  را  کشور  اقتصاد  و  شده 

یک،  تکنولوژ تحریم‌های  و  ی  تجار موانع  افزایش  وجود  با 

ی ایران به عنوان کشور در حال توسعه،  ی فناور ظرفیت نوآور

به طور قابل توجهی افزایش یافته است. بر اساس آمار منتشر 

به  ایران   1402 سال  نخست  ماهه   ۸ در  گمرک  سوی  از  شده 

دلار  میلیون   ۳۸۰ و  میلیارد   ۱۸ ارزش  به  همسایه  کشور   ۱۵

زمان  مدت  با  مقایسه  در  که  است  داشته  کالا  صادرات 

درصدی   9 رشدی  ی  دلار ارزش  نظر  از   1401 سال  در  مشابه 

قرار  دوم  رتبه  در  عراق  کشور  به  صادرات  که  است  داشته 

رشد  علیرغم  مرکزی،  بانک  آمار  براساس  همچنین  دارد. 

کالاهای صنعتی در نیمه  گروه  20.5 درصدی وزن صادرات 

ارزش  قبل،  سال  مشابه  مدت  به  نسبت   1402 سال  نخست 

کی  حا و  داشته  کاهش  صنعتی  کالاهای  گروه  صادرات 

یادی  ز بخش  است.  جهانی  قیمتهای  معنی‌دار  نقش  از 

شرکت‌های  توسط  کشور  سرمایه‌ای  کالاهای  صادرات  از 

مشارکت  دیگر  طرف  از  می‌گیرد.  انجام  متوسط  و  کوچک 

شرکت‌های کوچک و متوسط در اقتصاد بین‌المللی از طریق 

بازارهای خارجی،  به دلیل دانش محدود در مورد  صادرات 

و  صادرات  استراتژی‌های  طراحی  توانایی   ، ماهر کار  ی  نیرو

همکاران،  و  )هریقبالدی  است  کم  مالی  منابع  به  دسترسی 

برای  ، سیاست‌هایی  کشور به شرایط موجود  توجه  با   .)2023

کشورهای منطقه در پیش  با  ارتباط  صادرات بخصوص در 

گرچه این برنامه‌ها ممکن است مستقیماً  گرفته شده است. ا

بهبود  را  متوسط  و  کوچک  شرکت‌های  صادراتی  توسعه 

کاتالیزور  که  کرده‌اند  اما پیشینه‌های پژوهشی ثابت  ندهند، 

شرکت‌ها  صادرات  رقابت  و  قابلیت‌ها  افزایش  در  مناسبی 

صادرات  توسعه  دغدغه   .)2020 همکاران،  و  )مالکا  هستند 

کسب‌وکارهای کوچک و متوسط برای کشورهایی مانند ایران 

منابع  سایر  به  وابسته  درآمدهای  یا  نفتی  درآمدهای  از  که 

زیرا  است،  اهمیت  مورد  بسیار  هستند،  برخوردار  طبیعی 

کارآمدی‌های  نا طبیعی،  منابع  صادرات  بر  تمرکز  درصورت 
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خارجی  عرضه  یا  فروش  به  صادرات  صادرات:  توسعه 

ازای  در  دیگر  کشورهای  به  کشور  یک  خدمات  و  کالا 

به‌منظور  یا  ، طلا، تسویه بدهی‌ها  ارز کالا، خدمات،  یافت  در

، تکمیل یا شرکت در نمایشگاه‌ها  کمک‌های بلاعوض، تعمیر

مدل  به  توجه  با   .)1402 همکاران،  و  )جعفری  می‌شود  گفته 

دولت  توسط  صادراتی  فعالیت‌های   ، صادرات‌محور توسعه 

انتقال  با  توسعه  می‌شود.  تعریف  توسعه  محرک  عنوان  به 

افزایش  باعث  که  است  امکان‌پذیر  نوآورانه  مبانی  به  تولید 

بازارهای  در  آنها  موثر  ارتقای  و  محصولات  رقابت‌پذیری 

خارجی می‌شود. تمرکز بر فعالیت‌های صادراتی به شرکت‌ها 

اجازه می‌دهد تا مقدار تولید را به میزان قابل توجهی افزایش 

دهند، تعداد مشاغل را افزایش دهند و بودجه‌های منطقه‌ای 

.)2021 ، ینچنکو یتیوک و مار و دولت را پر کنند )و

شده  بین‌المللی  شرکت  یک  شرکت:  بین‌المللی‌سازی 

از بازار  را فراتر  که فعالیت‌های خود  گفته می‌شود  به شرکتی 

از طریق صادرات، روش‌های ورود بدون سهام  داخلی خود 

استراتژیک  اتحادهای   ،) امتیاز حق  و  مجوز  صدور  )مانند 

ی مشترک(، تملک، یا تأسیس شرکت‌های  )مانند سرمایه‌گذار

گسترش داده است. جهانی شدن شرکت‌های بزرگ و  تابعه 

کوچک  شرکت‌های  برای  را  فرصت  خدمات  ارائه‌دهندگان 

زنجیره  مختلف  جنبه‌های  در  مشارکت  برای  متوسط  و 

ی،  امروز شرایط  در  است.  داده  افزایش  شرکت‌ها  آن  ارزش 

جهانی  استراتژی  یک  با  که  متوسط  و  کوچک  شرکت‌های 

ی بهره ببرند،  شروع می‌کنند، می‌توانند از فعالیت‌های فرامرز

که فرصت‌هایی را برای توسعه درآمد، تبادل دانش، و ارتقای 

قابلیت‌ها فراهم می‌کند و رقابت‌پذیری بلندمدت شرکت را 

افزایش می‌دهد )اسلام و همکاران، 2023(.

کالاهای  از  روشنی  تعریف  هیچ  سرمایه‌ای:  کالاهای 

کالاهای سرمایه‌ای وجود ندارد،  سرمایه‌ای در ادبیات مربوط به 

کالای سرمایه  کالای سرمایه‌ای ممکن است وابسته به  زیرا یک 

را  سرمایه‌ای  کالاهای  آنلاین  لغت  فرهنگ  کثر  ا باشد.  دیگری 

کالاها استفاده  که در تولید  لات،  به عنوان »کالا« مانند ماشین‌آ

کالاهای  کمبریج،  لغت  فرهنگ  می‌کنند.  تعریف  می‌شوند، 

توصیف  تجهیزاتی  و  لات  ماشین‌آ ساختمان‌ها،  را  سرمایه‌ای 

استفاده  خدمات  ارائه  یا  محصولات  تولید  برای  که  می‌کند 

به  که  سرمایه‌ای  کالاهای   .)2020 همکاران،  و  )کان  می‌شوند 

بالاتر خود شناخته می‌شوند، نقش  یکی  دلیل محتوای تکنولوژ

ی از طریق تجارت بین‌المللی ایفا  مهمی در تسهیل انتشار فناور

به ویژه  بر توسعه اقتصادی  کالاهای سرمایه‌ای  اثرات  می‌کنند. 

در کشورهای در حال توسعه قابل توجه است. صنعت کالاهای 

که  جایی  تا  دارد،  توسعه  و  رشد  با  بیشتری  ارتباط  سرمایه‌ای 

ی مهم است )لیئاو و همکاران، 2023(. برای تکامل تراز تجار

کار  و  کسب  تنظیمات  صادرات:  توسعه  استراتژی‌های 

به  نیاز  شرکت‌ها  و  شده  پیچیده  فزاینده‌ای  طور  به  جهانی 

استراتژی  طراحی  طریق  از  متعدد  رقابتی  مزیت‌های  ایجاد 

را  شرکت  برتر  قابلیت‌های  و  منابع  دارند.  آن  اجرای  و  موثر 

تدوین  با  و  شناسایی  را  تقاضا  ویژگی‌های  تا  می‌سازد  قادر 

در  رقابتی  مزیت‌های  دهد.  پاسخ  آنها  به  مناسب  استراتژی 

یابی  بازار استراتژی‌های  اجرای  توانایی  از  اغلب  صادرات 

می‌توانند  شرکت‌ها  می‌شود.  ناشی  منابع  موثر  تخصیص  با 

سه مزیت رقابتی هزینه، محصول و خدمات به دست آورند 

)ایوب و همکاران، 2023(.

توسعه  را  مؤثر  صادراتی  استراتژی‌های  که  شرکت‌هایی 

هزینه‌های  با  را  منحصربه‌فردی  ارزش  می‌توانند  می‌دهند، 

به  دائماً  که  شرکت‌هایی  دهند.  ارائه  خریداران  به  رقابتی 

از  اغلب  هستند،  بازار  نیازهای  برآوردن  و  تطبیق  دنبال 

رقابت‌پذیری بالاتری نسبت به رقبای خود برخوردار هستند. 

شرکت‌ها  برای  را  ثابتی  بینش‌های  جهانی  بازارهای  تجربه 

رقبای  و  مشتریان  از  می‌دهد  امکان  آنها  به  و  می‌کند  ارائه 

مستمر  بهبود  و  شکل‌دهی  به  نتیجه  در  و  بیاموزند  خارجی 

و  )گولوکو  می‌شود  منجر  صادراتی  یابی  بازار استراتژی‌های 

منابع  به  می‌توانند  قابلیت‌ها  و  منابع   .)2023 همکاران، 

و  صادرات  در  رقابت‌پذیری  به  دستیابی  برای  استراتژیک 

دستیابی به عملکرد بالاتر در فروش جهانی تبدیل شوند.
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پیوند صنعت، دانشگاه و دولت: پیوند صنعت، دانشگاه 

ی را به طور مستقیم متناسب با افزایش  و دولت توسعه نوآور

ایجاد یک جریان دانش  برای  رتبه ذینفعان تسهیل می‌کند. 

مانند  روابط مستمر  ایجاد  و صنعت،  بین دانشگاه‌ها  کافی 

دولتی  سازمان‌های  است.  ی  ضرور مدت  بلند  پروژه‌های 

گروهی،  سازمان‌دهی  نظارتی،  قوانین  طریق  از  را  روابط  این 

بین  ارتباط  می‌کنند.  یج  ترو پژوهشی،  مشوق‌های  و  آموزش 

و  است  توجه‌تر  قابل  فزاینده‌ای  طور  به  صنعت  و  دانشگاه 

نیاز به ایجاد و افزایش مدیریت دانش، خدمات مشاوره‌ای، 

ی،  مشاوره در زمینه‌های فنی، موافقت‌نامه‌های مجوز فناور

کمک‌های فنی و آموزش را امکان‌پذیر می‌کند )پادیلا بجارانو 

و همکاران، 2023(.

مورد  سیاست  رایج‌ترین  صادرات  یج  ترو برنامه‌های 

دیگری  سیاست‌های  و  مالی  یارانه‌های  است.  استفاده 

مانند وام‌های صادراتی یارانه‌ای و تضمین اعتبار صادرات 

به  صادرات  تقویت  سیاست‌های  دارد.  وجود  نیز  عمومی 

عنوان مجموعه‌ای از سیاست‌های عمومی تعریف می‌شوند 

کوتاه‌مدت  در  شرکت  صادرات  افزایش  آن  هدف  که 

حضور   ، محور صادرات  ی  ظرفیت‌ساز شامل  اینها  است. 

یت‌ها،  مامور نمایشگاه‌ها،  ی،  تجار نمایشگاه‌های  در 

ی،  قیمت‌گذار ی،  تجار شرکای  جستجوی  ی  همسان‌ساز

تضمین   ، کشور از  خارج  شرایط  تحلیل  و  تجزیه  تبلیغات، 

کمک‌های  یا  یارانه‌ای،  صادراتی  وام‌های  صادرات،  اعتبار 

فرایند  جریان  هستند.  محور  صادرات  دولتی،  بلاعوض 

صنعت،  جمله  از  مختلف  ذینفعان  که  را  نقشی  همچنین 

ی می‌کنند،  ی باز ی‌ساز محققان و دولت در طول فرایند تجار

بنابراین،   .)2018 همکاران،  و  )شریف  می‌کند  برجسته 

محیط‌های  ساخت  محیط،  در  بالا  پویایی  یک  دنبال  به 

کلیدی  عنصر  یک  می‌دهد،  ارتقا  را  ی  نوآور که  مشارکتی 

است  اینگونه  است.  منطقه‌ای  رقابت‌پذیری  توسعه  برای 

و  می‌شود  تقویت  دولت  و  دانشگاه  صنعت،  بین  رابطه  که 

صنعت  به  دانشگاه  از  ی  فناور انتقال  فرایندهای  یکرد  رو

تغییر می‌کند. این رابطه سه گانه با تولید دانش فناورانه قابل 

انتقال به صنعت، نقش استراتژیک ایفا می‌کند و می‌تواند به 

ارزش اقتصادی و اجتماعی برای کاربران، مشتریان، موسسه 

و جامعه تبدیل شود )تران بوستامانته و همکاران، 2021(.

: مجموعه توسعه اقتصادی، اجتماعی  توسعه پایدار کشور

کشورهای در حال توسعه بین رشته‌ای است.  و سیاسی در 

گسترده‌ای با پیشرفت اقتصادی همراه  مفهوم توسعه به‌طور 

تا  نیز  اجتماعی  توسعه  واژه  که  اینجاست  جالب  است. 

درک  انسان  رفاه  با  اقتصادی  توسعه  الصاق  با  حدودی 

کلی  را می‌توان بر حسب رفاه  شده است. توسعه اجتماعی 

کامل خود  که در آن هر فردی می‌تواند به پتانسیل  جامعه‌ای 

دست یابد و می‌تواند از لحاظ اقتصادی و همچنین از لحاظ 

و  )بهات  شود  درک  باشد،  داشته  پایدار  زندگی  اجتماعی 

است  پیچیده‌ای  فرایند  اقتصادی  توسعه   .)2023 کادیان، 

که عوامل و ابعاد متعددی را در بر می‌گیرد. نظریه مربع توسعه 

دارد  وجود  مجزا  سطح  پنج  که  می‌کند  پیشنهاد  اقتصادی 

توجه  مورد  پایدار  اقتصادی  رشد  تقویت  منظور  به  باید  که 

زیرساخت‌ها،  طبیعی،  منابع  شامل  سطوح  این  گیرد.  قرار 

کارآفرینی  و  ی  نوآور انسانی،  سرمایه  ی،  سرمایه‌گذار فضای 

ی چارچوبی را برای سیاستگذاران و محققان  است. این تئور

سمت  به  را  اقتصادی  توسعه  که  عواملی  تا  می‌کند  فراهم 

رشد  ارتقای  برای  موثر  استراتژی‌های  و  سیاست‌ها  طراحی 

طور  به   .)2023 )آنجلوف،  کنند  درک  بهتر  می‌دهند،  سوق 

کشورهای  برای  اساسی  هدف  یک  پایدار  توسعه  همزمان، 

اجتماعی  اقتصادی،  جنبه‌های  که  است  توسعه  حال  در 

اصلی  اهداف  می‌دهد.  پوشش  را  پایدار  محیطی  یست  ز و 

تضمین   ، پایدار اقتصادی  رشد  به  دستیابی  پایدار  توسعه 

منابع  و  یستی  ز تنوع  از  حفاظت  و  منصفانه  اجتماعی  رفاه 

ی کارآفرینی و توسعه پایدار ارتباط  طبیعی است. توانمندساز

تنگاتنگی با یکدیگر دارند )هانون و همکاران، 2023(.
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4. پیشینه پژوهش
پژوهش نهاوندیان و افقهی )1393(، در زمینه عوامل موثر در 

ی اسلامی  ی بالا در جمهور توسعه صادرات خدمات با فناور

مربوطه،  عوامل  و  پایه  الزامات  که  است  داده  نشان  ایران، 

ی و عوامل  الزامات کارآیی و رقابت‌پذیری و الزامات ماندگار

ی بالا  مربوطه از عوامل اصلی موثر در توسعه صادرات با فناور

پژوهش دهقانی )1394(،  ایران است.  ی اسلامی  در جمهور

داده  نشان  ایران  صنایع  صادرات  بر  مؤثر  عوامل  بررسی  در 

بر  اثرگذار  متغیرهای  مهم‌ترین  از  بازار  ساختار  که  است 

و  تحقیق  هزینه‌های  اثر  و  است  صنعت  بخش  صادرات 

امر تحقیقات  ی در  افزایش سرمایه‌گذار بر صادرات،  توسعه 

سیاست‌گذاران  و  مدیران  سوی  از  صنعتی  پژوهش‌های  و 

صادرات  ارتقای  زمینه‌های  می‌تواند  ایران،  صنعت  بخش 

در  صنعتی  محصولات  صادرات  خصوص  به  و  غیر‌نفتی 

بررسی  در   ،)1397( پارسامهر  و  زارعی  نماید.  فراهم  را  ایران 

ی  تئور با  پزشکی  تجهیزات  صادرات  توسعه  بر  موثر  عوامل 

ی،  ساختار مولفه  پنج  با  را  مفهوم   37 تعداد  بنیاد،  داده 

یابی شناسایی  اقتصادی، سازمانی، سیاسی - قانونی و بازار

ویژگی‌های  تاثیر   ،)1397( همکاران  و  شاه‌حسینی  کردند. 

کرده و به این  را بر شدت صادرات بررسی  بنگاه و صنعت 

شدت  توسعه،  و  تحقیق  شدت  که  یافتند  دست  نتیجه 

صادرات  شدت  و  بنگاه  در  کار  ی  نیرو ی  بهره‌ور سرمایه، 

صادرات  شدت  بر  ی  معنی‌دار و  مثبت  تاثیر  صنعتی 

بنگاه‌های صنعتی دارد.

کوستنر )2016(، در بررسی سوابق  طبق پژوهش فوکس و 

رابطه  شرکت،  صادراتی  یابی  بازار استراتژی  پیامدهای  و 

شرکتی(  درون  )عوامل  مدیریتی  تجربه  و  تعهد  بین  متقابل 

آمیخته  انطباق  تاثیر  و  خارجی  بازارهای  در  رقابت  میزان  و 

ی صادراتی اندازه‌گیری شده  یابی بر عملکرد سرمایه‌گذار بازار

در یک دوره پنج ساله تایید شده است. پژوهش نجونجو و 

یابی و عملکرد  همکاران )2021(، در زمینه استراتژی‌های بازار

صادرات شرکت‌های محصولات جدید نشان داده است که 

یابی و عملکرد صادراتی مثبت  رابطه بین استراتژی‌های بازار

ی معنادار است. این مطالعه به سیاست‌گذاران،  و از نظر آمار

ی منطقه‌ای و دوجانبه را توصیه می‌کند  توافقنامه‌های تجار

است.  تازه  شرکت‌های  برای  بازار  سهم  افزایش  دنبال  به  که 

را  دستورالعمل‌هایی  مطالعه  این  مدیریت،  عملکرد  برای 

یابی  بازار استراتژی‌های  اجرای  و  طراحی  چگونگی  مورد  در 

پژوهش  می‌دهد.  ارائه  صادرات  بازار  برای  رقابتی  اما  پایدار 

جایگاه  که  است  داده  نشان   ،)2023( همکاران  و  استیوان 

»رشد  یعنی  اول  ربع  در  ملی  صادرات  توسعه  کل  اداره 

خارجی  و  داخلی  ماتریس‌های  از  استفاده  با  ساخت«  و 

صادرات  توسعه  استراتژی‌های  بنابراین،  می‌شود.  تعیین 

، توسعه محصول  ، توسعه بازار جایگزین شامل: نفوذ در بازار

ی توصیه شده است. هریقبالدی و همکاران  و یکپارچه‌ساز

صادرات  یج  ترو ملی  برنامه‌های  نقش  بررسی  در   ،)2023(

ملی  برنامه‌های  مشارکت  که  است  داده  نشان  اندونزی  در 

صادراتی  قابلیت‌های  و  سازمانی  منابع  صادرات،  یج  ترو

می‌کند  تقویت  را  موفق  صادرات  استراتژی‌های   ، نیاز مورد 

صادراتی،  هزینه‌های  در  رقابتی  مزیت‌های  ایجاد  امکان  و 

نوبه خود  به  که  را فراهم می‌کند  یع موثر  توز و  برتری محصول 

می‌شود.  مالی  و  بازار  سهم  نظر  از  عملکرد  افزایش  باعث 

ی  پژوهش اسلام و همکاران )2023(، در مورد بین‌المللی‌ساز

در  کشورهای  چشم‌انداز  متوسط:  و  کوچک  شرکت‌های 

و متوسط  کوچک  که شرکت‌های  کی است  حال توسعه حا

طبق  دارند.  درآمد  کم  کشورهای  توسعه  در  مهمی  نقش 

موانع  عنوان  به  اصلی  موضوع  شش  مصاحبه‌ها،  تحلیل 

که شامل:  بین‌المللی شدن شرکت‌ها شناسایی شده است 

خریداران  تکثیر  خانواده،  حمایت  عدم   ، بازار دانش  فقدان 

سوءمدیریت  ثالث،  اشخاص  )منفی(  مشارکت   ، کلاهبردار

بنادر داخلی و بازار محلی غیرقابل تنظیم است. با توجه به 

عوامل مثبت، تنها یک موضوع از داده‌ها پدیدار شده است 

که حمایت قوی از سوی دولت محلی است.
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مدل پژوهش و توسعه فرضیه‌ها

طریق  از  دولت  حمایت  صادرات:  توسعه  و  دولت  ارتباط 

مانند  مالی،  کمک‌های  شامل  صادرات  یج  ترو برنامه‌های 

وام‌های  و  صادرات  با  مرتبط  فعالیت‌های  برای  اعتبار 

که  دولتی  شبکه‌های  به  دسترسی  است.  صرفه  به  مقرون 

ی و تعامل با خریداران بالقوه را تسهیل می‌کند و  تحرک تجار

کمک‌های دولتی  اطلاعات به‌روز در مورد بازارهای بالقوه و 

افزایش  را  سازمانی  منابع  جمله،  از  می‌کند،  فراهم  را  موجود 

شرکت  یک  شدن  تبدیل  احتمال  آن،  همراه  به  و  می‌دهد 

 .)2019  ، وبستر و  )چانگ  می‌دهد  افزایش  را  صادرکننده  به 

بر اساس شواهد بالا، فرضیه اول به صورت زیر تدوین شده 

است:

فرضیه اول: دولت در ابعاد چندگانه بر توسعه صادرات 

عراق  کشور  به  سرمایه‌ای  اقلام  صورت  به  صنعتی  کالاهای 

تأثیر دارد. 

ارتباط شرکت‌های صنعتی و توسعه صادرات: قابلیت‌های 

توانایی‌ها،  از  انباشته‌ای  شامل  صادرات  برای  سازمانی 

تخصص و مهارت‌های شرکت‌ها است و این قابلیت‌ها باید 

با تعهد بالا و منابع کافی مدیریت شوند و با اختصاص افراد 

مناسب به موقعیت‌های مناسب، حفظ شوند و با یادگیری 

 .)2018 همکاران،  و  )کروز  شوند  به‌روز  مداوم  طور  به  بازار  از 

استفاده  برای  را  شرکت  توانایی‌های  می‌تواند  کافی  منابع 

رقبا  کند.  تقویت  تهدیدها  ی  خنثی‌ساز و  فرصت‌ها  از 

نمی‌توانند به طور کامل از این منابع تقلید کنند )سوتدوئن و 

یابی موفق، انتشار  ی‌های بازار همکاران، 2019(. تقلید از نوآور

یع  ی، طراحی، بسته‌بندی یا توز روش‌های جدید قیمت‌گذار

مرتبط  منابع   .)2023 همکاران،  و  )کولوکو  می‌کند  تسهیل  را 

و  تحقیق  تولید،  اطلاعات،  مالی،  امور  انسانی،  سرمایه  با 

توسعه و دانش برای استراتژی‌های صادرات مؤثر و رقابت در 

کافی  ی هستند. نمونه‌هایی از منابع  بازارهای جهانی ضرور

مدیران و کارکنان با تخصص ویژه در فعالیت‌های صادراتی 

هستند  بین‌المللی  بازارهای  تخصصی  یابی  بازار دانش  و 

 )2020( همکاران  و  یلار  و  .)2022 همکاران،  و  )فلاحت 

ی‌های سازمانی  نوآور به  کافی  که تخصیص منابع  یافتند  در

به شرکت‌ها  برای صادرات  انطباق سیستم‌های مدیریت  و 

را  محصول  بخش‌های  و  جدید  مشتریان  تا  می‌کند  کمک 

کنند و استراتژی‌های جهانی مؤثرتری را اجرا  بهتر شناسایی 

کنند. بر اساس شواهد بالا، فرضیه دوم به صورت زیر تدوین 

شده است:

بر  چندگانه  ابعاد  در  صنعتی  شرکت‌های  دوم:  فرضیه 

توسعه صادرات کالاهای صنعتی به صورت اقلام سرمایه‌ای 

به کشور عراق تأثیر دارد.

دانشگاه  ی  همکار صادرات:  توسعه  و  دانشگاه  ارتباط 

و  )کورسی  است  حیاتی  جامعه  توسعه  برای  صنعت  و 

و  لنگر  اصلی  مؤسسات  دانشگاه‌ها   .)2023 همکاران، 

کوسیستم‌های پژوهش‌محور هستند که  پایگاه‌های دانش در ا

کارآفرینان  یج می‌کنند و  به طور مثبت تحقیق و توسعه را ترو

ی  بهره‌بردار یافته  تحقق  پتانسیل‌های  از  تا  می‌سازند  قادر  را 

دانشگاه‌ها  در  تحقیقات  ی  رو به‌شدت  دولت‌ها  کنند. 

دانشگاه  ی  فناور و  علم  ابتکارات  تا  می‌کنند  ی  سرمایه‌گذار

همراه  ی  فناور و  علم  که  دارد  وجود  باور  این  دهند.  ارتقا  را 

فعالیت‌های  برای  را  مساعدی  محیط  کارآفرینی،  آموزش  با 

ی‌های پیشرفته برای  که از فناور نوآورانه جدید فراهم می‌کند 

ی می‌کند. طرح‌های علم  کسب مزیت‌های رقابتی بهره‌بردار

ی به حمایت از اقتصادهای منطقه‌ای و ملی از طریق  و فناور

ی کار و معرفی شرکت‌های کارآمد کمک  ارتقای مهارت نیرو

می‌کنند که می‌تواند محیط‌های محلی و ملی را بهبود بخشد 

و به بهبود استانداردهای زندگی کمک کند. دانشگاه‌ها برای 

بنیادی  تحقیقات  از  پژوهشی  دانش  از  ی  بهره‌بردار و  انجام 

ی در صنعت  دانشگاهی، از طریق تحقیق و توسعه در نوآور

تأثیرگذار هستند )اون و همکاران، 2023(. رابطه نزدیک بین 

و  ی  مونار و صنعت سودمند است. مطالعات  دانشگاهیان 
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ی  نوآور از  دانشگاه‌ها  حمایت  چگونگی   )2018( همکاران 

داده  قرار  بررسی  مورد  ی  ی‌ساز تجار برای  را  ی  فناور و  علم 

تسهیل  برای  »نرم«  و  سخت«  »ساختار  توسعه  از  شواهد  و 

ی اطلاعات بین دانشگاه و صنعت پشتیبانی  ک‌گذار اشترا

کاتالیزور  به‌عنوان  را  دانشگاه‌ها  نقش  یافته‌ها  است.  کرده 

ی  همکار در  درگیر  شرکت‌های  برای  ی  بین‌المللی‌ساز

دانشگاه و صنعت نشان می‌دهد. از روش‌های ساده، مانند 

تبادل  پیچیده‌تر  ابزارهای  تا  اجرایی،  آموزشی  برنامه‌های 

صنعت  و  دانشگاه  ی  همکار چشم‌انداز  انتقال،  و  دانش 

یکی  عنوان  به  کنون  ا و  است  کرده  رشد  تصاعدی  طور  به 

و  )کورسی  می‌شود  گرفته  نظر  در  اقتصادی  توسعه  ارکان  از 

همکاران، 2023(.

که سال‌ها پیش  ی نوظهور  بنابراین، پیشرفت‌های فن‌آور

کسب‌وکار  مدل‌های  می‌توانند  شده‌اند،  آغاز  دانشگاه‌ها  در 

کمیت،  حا و  ی  نوآور مکانیسم‌های  و  فرایندها  جمله  از 

محدودیت‌های  و  روابط  سیستم‌های  نقش‌ها،  و  ساختارها 

کنند. بر اساس شواهد بالا، فرضیه سوم  شرکت‌ها را متحول 

به صورت زیر تدوین شده است:

توسعه  بر  چندگانه  ابعاد  در  دانشگاه‌ها  سوم:  فرضیه 

به  سرمایه‌ای  اقلام  صورت  به  صنعتی  کالاهای  صادرات 

کشور عراق تأثیر دارد.

ارتباط استراتژی‌ها و توسعه صادرات: استراتژی صادرات، 

اهداف  به  شرکت  دستیابی  چگونگی  که  است  راهی  نقشه 

ی رقابتی نشان می‌دهد  یابی خود را در یک محیط تجار بازار

تخصیص  برای  شرکت‌ها  توسط  که  است  راهنمایی  و 

بهتر  ارضای  حال  عین  در  و  خود  ساختن  متمایز  منابع، 

بازار استفاده مورد  از  نیازهای مشتری در یک بخش خاص 

دولت‌ها   .)2020 همکاران،  و  کا  )مالا می‌گیرد  قرار  استفاده 

ی، مانند  از طریق تحرک تجار را  اغلب تسهیلات صادراتی 

از  کمک  و  بین‌المللی  ی  تجار یت‌های  مأمور نمایشگاه‌ها، 

ی خارج از کشور فراهم می‌کنند )آجیجا  طریق آژانس‌های تجار

درخواست‌  با  یابی  بازار استراتژی‌های   .)2021 همکاران،  و 

اصلی  محصولات  توسعه   ، کشور از  خارج  مصرف‌کنندگان 

نوآورانه  سیستم‌های  و  تکنیک‌ها  توسعه  و  خریداران  برای 

همچنین  صادرات  استراتژی  است.  بالاتر  ارزش  ارائه  برای 

، شامل شایستگی تحقیق و توسعه،  نیاز به قابلیت‌های دیگر

و  ی  تولید، شایستگی‌های سازمانی، ‌فناور یادگیری،  توانایی 

ظرفیت استراتژیک دارند.

محصولات،  شامل  صادراتی  یابی  بازار استراتژی‌های 

را  که شرکت‌ها  تبلیغات است  و  یع، تدارکات  توز قیمت‌ها، 

قادر می‌سازد تا خواسته‌های مشتریان را برآورده کنند. چنین 

استراتژی‌هایی باید با منابع و قابلیت‌های کافی برای تحقق 

همکاران،  و  )هریقبالدی  شوند  همراه  پایدار  رقابتی  مزیت 

 )2023

طبق نتایج مطالعه نجونجو و همکاران )2021( رابطه بین 

از نظر  استراتژی‌های صادرات و عملکرد صادراتی مثبت و 

ی معنادار است. فوکس و کوستنر )2016( طی مطالعه‌ای  آمار

و  مدیریتی  تجربه  و  تعهد  بین  متقابل  رابطه  که  دادند  نشان 

یابی  میزان رقابت در بازارهای خارجی و انطباق آمیخته بازار

بالا،  شواهد  اساس  بر  می‌گذارد.  تأثیر  صادراتی  عملکرد  بر 

فرضیه چهارم به صورت زیر تدوین شده است:

بر  صادراتی  یابی  بازار استراتژی‌های  چهارم:  فرضیه 

توسعه صادرات کالاهای صنعتی به صورت اقلام سرمایه‌ای 

به کشور عراق تأثیر دارد.

نقش  صادرات   : پایدار توسعه  با  صادرات  توسعه  ارتباط 

ی  مهمی در رشد و پیشرفت اقتصادی یک کشور دارد. کشور

صادرات  که  ی  کشور به  نسبت  دارد  بیشتری  صادرات  که 

پژوهشگران  می‌کند.  تجربه  را  بیشتری  رشد  دارد،  کمتری 

رشد  و  صادرات  بین  رابطه  مورد  در  متفاوتی  دیدگاه‌های 

رابطه  یک  که  می‌کنند  استدلال  برخی  دارند.  اقتصادی 

مثبت وجود دارد، در حالی که برخی دیگر استدلال می‌کنند 

دارد.  وجود  اقتصاد  توسعه  و  صادرات  بین  منفی  رابطه  که 
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رقابت، باعث  به لطف  و تجارت خارجی  اقتصادی  توسعه 

کاهش قیمت کالاها و خدمات می‌شود )هادوگا، 2023(.

حیاتی  حوزه‌های  بر  صادراتی  تجارت  کلان،  سطح  در 

رفاه  افزایش  و  شغلی  فرصت‌های  ی،  ارز درآمدهای  مانند 

خرد،  سطح  در   ، دیگر سوی  از  می‌گذارد.  تأثیر  اجتماعی 

استراتژیک  ی  تجار ابزار  یک  عنوان  به  صادراتی  تجارت 

تنوع  شرکت‌ها،  رشد  تقویت  برای  که  می‌شود  گرفته  نظر  در 

رقبای  با  مقابله  حتی  و  ی  تجار یسک‌های  ر به  بخشیدن 

خارجی استفاده می‌شود )نجونجو و همکاران، 2021(. ارتباط 

و  بوده  بحث  منبع  دیرباز  از  اقتصادی  رشد  و  تجارت  بین 

صادرات به عنوان ابزار اصلی برای گشایش به منظور افزایش 

بیشتر  توسعه  است.  شده  شناخته  اقتصادی  رشد  عملکرد 

در صادرات به دلیل دسته‌بندی محصولات نوآورانه و متنوع 

استاندارد  مانند  مثبت،  پیامدهای  از  ی  بسیار با  و  است 

مراقبت‌های  خدمات  ی،  بیکار پایین  نرخ  زندگی،  بالای 

همراه  بیشتر  اجتماعی  رفاه  و  بهتر  آموزش   ، بهتر بهداشتی 

 .)2023 ، است )تونسیپر و هروز

ارتقای  که  است  آن  بیانگر   ،)2022( منیر  و  علی  مطالعه 

حال،  این  با  دارد.  مثبت  تأثیر  اقتصادی  رشد  بر  صادرات 

حال  در  و  توسعه‌یافته  کشورهای  اساس  بر  تجربی  نتایج 

گرچه ارتقای صادرات تأثیر مثبتی  توسعه نشان می‌دهد که ا

اما  دارد،  توسعه  حال  در  اقتصادهای  در  اقتصادی  رشد  بر 

برای اقتصادهای توسعه‌یافته ناچیز است. پژوهش  تأثیر آن 

معنادار  و  مثبت  اثر   ،)2019( همکاران  و  الزمان  سلطان 

را  آسیایی  نوظهور  کشورهای  اقتصادی  رشد  بر  صادرات 

مشخص کرده است.

به  صنعتی  کالاهای  صادرات  توسعه  پنجم:  فرضیه 

کشور عراق منجر به توسعه پایدار  صورت اقلام سرمایه‌ای به 

کشور می‌شود.

فرضیه‌های مدل پژوهش در نمودار )1( ارائه شده است. 

این مدل از مجموعه‌ای از پیشینه پژوهش از جمله: هادوگا 

 ،)2022( فی  و  تینتس   ،)2023( همکاران  و  کورسی   ،)2023(

اقتباس   )2019( وبستر  و  چانگ  و   )2020( همکاران  و  یلار  و

شده است.

نمودار 1- مدل مفهومی پژوهش و مسیرهای مستقیم مطابق با 
پیشینه موضوع

روش‌شناسی
اصلی:  عناصر  به  شکل‌دهی  با  پژوهشی  پارادایم‌های 

هستی‌شناسی، معرفت‌شناسی، ارزش‌شناسی، روش‌شناسی 

)پارک  می‌کنند  راهنمایی  را  پژوهش  اجرای  شیوه،‌  دقت  و 

پژوهشی  پارادایم  ی  رو پژوهش،  این  در   .)2020 همکاران،  و 

است  شده  استفاده  توصیفی  روش  از  و  تمرکز  اثبات‌گرایی 

بر  و  کاربردی  هدف،  اساس  بر  تحقیق  نوع  تعریف،  طبق  که 

در   ، دیگر بیان  به  است.  همبستگی  نوع  از  ماهیت  اساس 

یکرد استراتژی تبیینی استفاده شده است.  این پژوهش از رو

فرض هستی‌شناختی در اینجا این است که دولت، دانشگاه 

توسعه  از  کننده  تولید  شرکت‌های  صورت  به  صنایع  و 

داده‌های  می‌کنند.  حمایت  پایدار  رشد  جهت  در  صادرات 

سرمایه‌ای  محصولات  صادرات  حوزه  در  فعالان  از  پژوهش 

در  پرسشنامه  کاربرد  با  نفر   455 تعداد  به  عراق  کشور  به 

ی شده  زمستان سال 1402با روش نمونه‌گیری اتفاقی جمع‌آور

قبل  که  است  ساخته  محقق  صورت  به  پرسشنامه  است. 

قضاوتی،  محتوایی  )روایی  مرسوم  روش‌های  طریق  از  اجرا 

درونی(  همسانی  و  ی  صور روایی  یابان،  ارز محتوایی  روایی 

اصلی  سوال   66 از  متشکل  پرسشنامه  است.  شده  یابی  ارز

خاص  طور  به  پرسشنامه  این  که  است  شناسه  سوال  پنج  و 

بر  نظارت  صلاحیت  که  است  شده  طراحی  افرادی  برای 
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دارند.  را  توسعه  تلاش‌های  و  صادرات  بین‌المللی  عملیات 

، بررسی  ، هدف این مطالعه ضمن توسعه ابزار به بیان دقیق‌تر

توانمندی مدل در تبیین الگوی طراحی شده است.

پنج  لیکرت  مقیاس  یک  از  آیتم‌ها  سنجش  جهت 

با  موافق  کاملا  تا  مخالف  کاملا  پیوستار  با  درجه‌ای 

ی 1 تا 5 استفاده شده است. جهت اعتبارسنجی  درجه‌گذار

درونی  همسانی  و  تاییدی  عاملی  تحلیل  مدل،  و  آیتم‌ها 

از  اندازه‌گیری‌ها  یابی  ارز برای  همچنین  است.  رفته  بکار 

است.  شده  استفاده  تشخیصی  و  همگرا  روایی  معیارهای 

یانس استخراج شده( برای  مقادیر روایی همگرا )متوسط وار

تایید  و  از 0/50 است  بیشتر  تا 0/822(  همه مولفه‌ها )0/594 

تشخیصی،  روایی  یابی  ارز در  است.  همگرا  روایی  کننده 

یانس  وار متوسط  با  مولفه  هر  مشترک  یانس  وار و  کثر  حدا

استخراج شده، مقایسه شده و به توجه به کوچکتر بودن آنها، 

ابزار پژوهش  روایی تشخیصی پشتیبانی شده است. اعتبار 

که برای همه مولفه‌ها )0/814  یابی شده  ارز با اعتبار ترکیبی 

شده  تایید  و  بوده  برخوردار   0/70 بالای  امتیاز  از   )0/956 تا 

سؤالات  تمام  بنابراین،   .)2024 همکاران،  و  )پریگ  است 

هستند  اعتماد  قابل  و  مناسب  سنجش  مورد  مولفه‌های 

)جدول 2(. همبستگی بین همه مولفه‌ها به صورت مثبت و 

که ضرایب بین 0/112 تا 0/500 در تغییر است.  معنادار است 

خوبی برازش مدل نیز از مقادیر لازم برخوردار است.

ی و  از مدل‌یابی معادلات ساختار برای تجزیه و تحلیل 

مورد  در  قضاوت  برای  است.  شده  استفاده  ایموس  نرم‌افزار 

برازش خوبی مدل به شاخص‌های مختلف از جمله: مربع‌کا 

- کر تا شاخص  مقایسه‌ای،  برازش  شاخص  درجه‌آزادی،  بر 

یابی  ارز یشه میانگین مربعات خطای تقریب و در  لوئیس، ر

گویه‌ها با مولفه‌ها و مولفه‌ها  یا روابط بین  بخش اندازه‌گیری 

یابی  ی و آماره آزمون و در ارز کلی به نتایج بارگذار با عاملی 

با  مطابق  اصلی  عامل‌های  بین  روابط  یا  ی  ساختار بخش 

فرضیه‌ها، به ضرایب تاثیر و آماره آزمون استناد شده است.

5. یافته‌‌های‌ پژوهش
تحلیل‌‌  و‌‌  یه‌‌  تجز روش  دو  اساس  بر  پژوهش  یافته‌های 

کاربرد  با  است.‌‌  شده  استخراج  استنباطی‌‌  و‌‌  توصیفی‌‌ 

و  ی  آمار نمونه  ویژگی‌های‌‌  مورد  در  توصیفی‌‌  تحلیل‌های 

یع مولفه‌های سنجش شده و‌‌ با کاربرد  همچنین وضعیت توز

ابزار پژوهش و  تحلیل‌های استنباطی در مورد‌‌ اعتبارسنجی 

یابی‌های  همچنین توانمندی مدل پژوهش در پیش‌بینی، ارز

لازم صورت گرفته است.

تجزیه و تحلیل توصیفی

پرسشنامه   455 تعداد  شده  یع  توز پرسشنامه‌های  میان  از 

سالم مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است که در این بین 95 

پاسخ‌هنده زن و 360 پاسخ‌دهنده دارای جنسیت مرد است. 

یابی 163  پاسخ دهندگان از واحد بازرگانی 148، از واحد بازار

و از واحد تولید 144 نفر هستند. از نظر ویژگی‌های شرکت، 

و  سال   5 تا   3 بین  شرکت   135 سال،   3 از  کمتر  شرکت   69

251 شرکت بیش از 5 سال سابقه صادرات به عراق دارند. از 

و  متوسط  شرکت   144 کوچک،  شرکت   72 شرکت‌ها،  میان 

239 شرکت بزرگ هستند. تعداد 319 شرکت دارای دفتر در 

عراق بود و 136 شرکت فاقد دفتر در عراق است.

گی شرکت‌ها و پاسخ‌دهندگان به پرسشنامه مورد  جدول 1- ویژ
سنجش

درصدفراوانیویژگی و زیرمجموعهنوع ویژگی

شرکت

سابقه صادرات 
شرکت

۶۹۱۵.۲کمتر از 3 سال

۱۳۵۲۹.۷بین 3 تا 5 سال

۲۵۱۵۵.۲بیش از 5 سال

اندازه شرکت

۷۲۱۵.۸کوچک

۱۴۴۳۱.۶متوسط

۲۳۹۵۲.۵بزرگ

داشتن دفتر در 
عراق

۳۱۹۷۰.۱دارد

۱۳۶۲۹.۹ندارد
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درصدفراوانیویژگی و زیرمجموعهنوع ویژگی

پاسخ‌دهنده

جنسیت
۹۵۲۰.۹زن

۳۶۰۷۹.۱مرد

پست سازمانی

۱۴۸۳۲.۵واحد بازرگانی

یابی ۱۶۳۳۵.۸واحد بازار

۱۴۴۳۱.۶واحد تولید

و   3/628 تا   3/212 بین  پژوهش  متغیرهای  میانگین 

که  است  کنده  پرا  0/946 تا   0/701 بین  آنها  معیار  انحراف 

استخراج  شده  سنجش  گویه‌های  پاسخ‌های  میانگین  از 

شده است )جدول 2(. این نتایج نشان دهنده این است که 

در  در مدل  پژوهش  از نقش متغیرهای  ی  آمار نمونه  یابی  ارز

مقایسه با مقیاس سنجش بالاتر از حد متوسط است.

جدول 2- اعتبار و روایی مولفه‌ها و میانگین و انحراف معیار متغیرهای پژوهش

سازه‌ها و متغیرهای پژوهش
شاخص‌های متغیرهاشاخص‌های اعتبار و روایی مولفه‌ها

انحراف معیارمیانگینواریانس مشترکمتوسط واریانساعتبار ارزیابی

)BAR(۰.۸۳۸۰.۶۳۳۰.۱۹۳۳.۲۱۲۰.۸۰۹پروژه‌های پایه و کاربردی

)BM( ۰.۸۲۸۰.۶۱۷۰.۲۲۳۳.۲۷۸۰.۸۴۹بازارسازی

)CI(۰.۸۱۴۰.۵۹۴۰.۱۷۵۳.۴۹۵۰.۷۰۱همکاری با موسسات‌صنعتی

)EC(۰.۸۴۷۰.۶۴۸۰.۲۵۰۳.۴۵۱۰.۸۵۶سازگاری صادرات

)EE(یابی صادرات ۰.۹۲۷۰.۸۰۹۰.۲۵۰۳.۴۷۸۰.۹۲۴ارز

)EF(۰.۹۳۸۰.۷۵۱۰.۱۹۲۳.۳۵۳۰.۸۳۷تسهیلات صادرات

)EG(۰.۸۵۴۰.۶۶۲۰.۲۲۷۳.۲۸۱۰.۸۷۱رشد صادرات

)EM(یابی صادراتی ۰.۸۳۵۰.۶۲۹۰.۲۲۳۳.۲۷۸۰.۸۳۹بازار

)EO(۰.۸۸۱۰.۷۱۲۰.۱۹۰۳.۳۶۳۰.۸۹۷خروجی اقتصادی

)ET(۰.۸۳۵۰.۶۲۸۰.۱۹۳۳.۳۱۹۰.۷۹۳تربیت‌دانش‌آموختگان صنعت

)FI(۰.۸۶۹۰.۶۹۱۰.۱۸۰۳.۳۰۰۰.۸۱۹مسائل مالی و بین‌المللی

)GR(۰.۹۱۶۰.۷۸۴۰.۱۴۸۳.۶۲۸۰.۸۹۹قوانین و نظام اداری دولت

)MA(یابی ۰.۹۵۶۰.۸۱۲۰.۱۰۴۳.۲۵۱۰.۹۴۶عوامل بازار

)MHR(۰.۹۴۹۰.۸۲۲۰.۲۰۰۳.۳۲۱۰.۹۳۴عوامل‌مدیریتی‌و‌نیروی‌انسانی

)MO(یابی ۰.۹۳۷۰.۷۵۰۰.۱۹۰۳.۴۰۰۰.۸۹۲خروجی بازار

)PF(۰.۹۰۲۰.۷۵۵۰.۱۸۰۳.۴۱۵۰.۸۴۵عوامل سیاسی

)RF(۰.۹۲۸۰.۷۶۴۰.۲۰۰۳.۳۹۹۰.۸۹۲منابع و امکانات

)SCO(۰.۸۵۵۰.۶۶۳۰.۱۵۶۳.۲۱۲۰.۸۰۹اجتماعی و فرهنگی

)TCO(۰.۹۰۴۰.۷۰۲۰.۱۹۹۳.۲۷۸۰.۸۴۹تکنولوژی و نیروی انسانی
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تجزیه و تحلیل استنباطی‌‌

گام  در  است.  شده  طی  مرحله  چند  استنباطی  تحلیل  در 

کفایت  شامل:  متغیری  چند  تحلیل‌های  پیش‌نیازهای  اول 

بین  خطی  روابط  وجود  پرت،  داده‌های  نبود  نمونه،  حجم 

قرار  تایید  مورد  و  یابی  ارز گویه‌ها  یع  توز بودن  نرمال  و  گویه‌ها 

بین  چولگی  با  متغیره  تک  بودن  نرمال  یع  توز است.  گرفته 

متغیره  چند  نرمال  یع  توز و   )±7( بین  کشیدگی  و   )±3(

ی  معنی‌دار سطح  و   -4/937 مقدار  به  مردیا  ضریب  با 

)0/556( بزرگ‌تر از 0/05 تایید شده است.

فرضیه‌ها،  آزمون  و  پژوهش  مدل  کیفیت  یابی  ارز جهت 

نسخه  »ایموس«  نرم‌افزار  و  ی  ساختار معادلات  مدل‌یابی  از 

برازش  شاخص‌های  است.  شده  استفاده  چهار  و  بیست 

از مقادیر قابل قبول برخوردار است )شکل شماره 2(،  مدل 

و   )0/875( برازندگی  نرم‌شده  شاخص  مقادیر  یکه  طور به 

آستانه  مقدار  از  بزرگتر   )0/956( تطبیقی  برازندگی  شاخص 

مربع  و   )0/0324( تقریب  خطای  یانس  وار برآورد  دوم  یشه  ر و 

کا بر درجه آزادی )1/477( کوچکتر از مقدار آستانه است.

عاملی  تحلیل  براساس  مدل  اندازه‌گیری:  بخش  نتایج 

اندازه‌گیری  بخش  نتیجه  در  است،  شده  برازش  دوم  مرتبه 

متشکل از دو دسته از نتایج تحلیل عاملی مرتبه اول و مرتبه 

دوم است.

بخش  اول  دسته  اول:  مرتبه  عاملی  تحلیل  نتایج 

از نوزده مولفه بر شصت و  اندازه‎گیری مدل به ضرایب تاثیر 

 0/749 بین  استاندارد  بارهای  دارد.  اختصاص  گویه  شش 

است   0/963 تا   0/560 بین  تشخیص  ضرایب  و   0/981 تا 

)شکل شماره 2( و آماره نسبت بحرانی در همه موارد بزرگتر از 

هستند.  معنادار  اطمینان  99درصد  سطح  در  و  بوده   2/58

در  استفاده  مورد  گویه‌های  که  است  کی  حا نتایج  این 

سنجش سازه مناسب هستند.

بخش  دوم  دسته  دوم:  مرتبه  عاملی  تحلیل  نتایج 

بر  اصلی  مولفه  شش  از  تاثیر  ضرایب  به  مدل  اندازه‎گیری 

بین  استاندارد  بارهای  دارد.  اختصاص  فرعی  مولفه  نوزده 

 0/537 تا   0/203 بین  تشخیص  ضرایب  و   0/733 تا   0/451

 2/58 از  بزرگ‌تر  موارد  همه  در  بحرانی  نسبت  آماره  و  است 

این  هستند.  معنادار  اطمینان  99درصد  سطح  در  و  بوده 

که مولفه‌های مورد استفاده در سنجش  کی است  نتایج حا

و  که مولفه‌های هر عامل  مولفه‌های اصلی مناسب هستند 

ی آنها در جدول )3( مشخص شده است. شاخص‌های آمار

آزمون روابط بین سازه‌های اصلی و فرعی در بخش اندازه‌گیری جدول 3- 

ضریب تشخیصآمارهضریب تاثیرسازه فرعیسازه اصلی

پیامدها
)CONS(

)EO( 0/۵۷۸۷.۲۲۳0/۳۳۵خروجی اقتصادی

)MO( یابی 0/۵۸۸0/۳۴۶خروجی بازار

)SCO( 0/۵۹۱۷.۱۱۳0/۳۵۰اجتماعی و فرهنگی

)TCO( 0/۵۴۴۶.۸۹۰0/۲۹۶تکنولوژی و نیروی انسانی

)E.D( توسعه صادرات

)EC( 0/۵۵۳۶.۵۲۹0/۳۰۵سازگاری صادرات

)EE( یابی صادرات 0/۵۲۱۶.۶۴۴0/۲۷۱ارز

)EG( 0/۵۹۴0/۳۵۳رشد صادرات
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ضریب تشخیصآمارهضریب تاثیرسازه فرعیسازه اصلی

دولت
)GOVE(

)FI( 0/۷۳۳۶.۲۰۵0/۵۳۷مسائل مالی و بین‌المللی

)GR( 0/۵۱۳۶.۴۸۴0/۲۶۳قوانین و نظام اداری دولت

)PF( 0/۵۷۷0/۳۳۲عوامل سیاسی

صنعت
)INDU(

)MA( یابی 0/۴۵۱۶.۲۳۴0/۲۰۳عوامل بازار

)MHR( 0/۶۹۰0/۴۷۶عوامل مدیریتی و نیروی انسانی

)RF( 0/۶۴۵۶.۶۶۴0/۴۱۶منابع و امکانات

یابی صادراتی استراتژی بازار
)STRA(

)BM( 0/۷۰۲۷.۳۷۱0/۴۹۳بازارسازی

)EF( 0/۵۸۵۷.۲۶۸0/۳۴۳تسهیلات صادرات

)EM( یابی صادراتی 0/۷۱۰0/۵۰۵بازار

دانشگاه
)UNIV(

)BAR( 0/۶۹۹۶.۰۹۷0/۴۸۸پروژه‌های پایه و کاربردی

)CI( 0/۶۰۵۶.۱۷۹0/۳۶۶همکاری با موسسات صنعتی

)ET( 0/۶۲۷0/۳۹۳تربیت دانش‌آموختگان صنعت

مدل  ی  ساختار بخش  نتایج  ی:  ساختار بخش  نتایج 

غیرمستقیم  و  مستقیم  ضرایب  آزمون:  دسته  دو  از  متشکل 

است. طبق نتایج ضرایب تاثیر مستقیم، حدود 53 درصد از 

تغییرات توسعه صادرات را چهار سازه اصلی مدل و حدود 

توضیح  صادرات  توسعه  را  پیامدها  تغییرات  از  درصد   50

می‌دهند.

ضرایب تاثیر چهار سازه اصلی: دانشگاه، صنعت، دولت 

و  صادرات  توسعه  بر  صادراتی  یابی  بازار استراتژی‌های  و 

همچنین تاثیر مستقیم توسعه صادرات بر پیامدها به صورت 

مثبت و معنادار است )جدول 4(. ضریب تاثیر استراتژی‌های 

صنعت  تاثیر  ضریب   ،0/473 مقدار  به  صادراتی  یابی  بازار

تاثیر  ضریب   ،0/414 مقدار  به  کننده(  تولید  )شرکت‌های 

دولت به مقدار 0/299 و ضریب تاثیر دانشگاه به مقدار 0/217 

است. ضریب تاثیر توسعه صادرات بر پیامدها به مقدار 0/710 

که آماره آزمون محاسبه شده برای همه مسیرها بزرگتر از  است 

در  پژوهش  پنجم  تا  اول  فرضیه‌های  نتیجه  در  و  است   2/58

سطح 99درصد اطمینان پشتیبانی شده است.

تاثیر  ضرایب  غیرمستقیم،  تاثیر  بخش  نتایج  طبق 

صنعت   ،)0/154( دانشگاه  اصلی:  سازه  چهار  غیرمستقیم 

یابی صادراتی  بازار استراتژی‌های  و   )0/212( )0/294(، دولت 

توسعه  واسطه  به  صادرات  توسعه  پیامدهای  بر   )0/336(

ی  معنی‌دار سطح  به  توجه  با  و  مثبت  صورت  به  صادرات 

بنابراین  است.  معنادار   0/015 تا   0/01 بین  شده  محاسبه 

چهار سازه اصلی دانشگاه، صنعت، دولت و استراتژی‌های 

مثبت  پیامدهای  افزایش  به  منجر  نیز  صادراتی  یابی  بازار

توسعه صادرات می‌شوند.

آزمون ضرایب تأثیر بخش ساختاری مدل پژوهش جدول 4- 

سازه اثرپذیرسازه اثرگذار
ضریب

تاثیر
آماره

ضریب
تشخیص

)INDU( صنعت

توسعه صادرات 
)E.D(

0/۴۱۴۴.۸۰۹

0/۵۳۲

)UNIV( 0/۲۱۷۲.۹۱۰دانشگاه

)GOVE( 0/۲۹۹۳.۸۰۲دولت

یابی صاداراتی  بازار
)STRA(

0/۴۷۳۵.۲۸۶

)E.D( توسعه صادرات)CONS( 0/۷۱۰۶.۱۵۶0/۵۰۴پیامدها
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نمودار 2- نتایج ضرایب تاثیر سازه‌های اثرگذار بر اثرپذیر در مدل پژوهش

6. نتیجه‌گیری و توصیه‌های سیاستی
برنامه‌های   ، کشور یک  بین‌المللی  درآمد  افزایش  منظور  به 

دهد.  افزایش  را  آن  ی  تجار تراز  می‌تواند  صادرات  توسعه 

منابع  کسب  برای  را  زمینه  صادرات  توسعه  برنامه‌های 

یکرد استراتژیک عراق  خارجی نیز فراهم می‌کند. از طرفی رو

مصرفی  اقلام  واردات  کاهش  بلندمدت  و  میان‌مدت  طی 

نهایتا  که  می‌باشد  واسطه‌ای  و  صنعتی  کالاهای  افزایش  و 

خودکفایی  و  داخلی  تولید  کارخانجات،  احداث  به  منجر 

صادراتی  شریک  دومین  عراق  بازار  اینکه  به  باتوجه  گردد. 

در  مطالعه  و  تحقیق  ضرورت  می‌شود،   محسوب  کشورمان 

ویژه‌ای  اهمیت  از  کشور  آن  به  ما  صادرات  توسعه  و  حفظ 

برخوردار است.  لذا در این پژوهش الگوی مناسب از طریق 

و  شده  ی  گردآور پژوهش  موضوع  زمینه  در  فعال  خبرگان 

فعالان شرکت‌های  از  لازم  تدوین پرسشنامه، شواهد  از  پس 

پژوهش  موضوع  زمینه  در  مطلع  افراد  سایر  و  صادرکننده 

ی شده و مورد آزمون قرار گرفته است. گردآور

می‌شود  نتیجه‌گیری  حاصله  دستاوردهای  اساس  بر 

عراق  به  سرمایه‌ای  و  صنعتی  کالاهای  صادرات  توسعه  که 

دانشگاه،  دولت،  اصلی:  عامل  چهار  معنادار  تاثیر  تحت 

در  توسعه  به  منجر  که  است  یابی  بازار استراتژی  و  صنعت 

... می‌شود. این  یابی و زمینه‌های اقتصادی، اجتماعی، بازار

و  فعالیت  به  منوط  صادرات  توسعه  که  است  معنی  بدان 

برنامه‌های هماهنگ دولت، دانشگاه و صنعت است.

از  ی  نتایج بسیار پژوهش پشتیبانی‌کننده  این  یافته‌های 

که در آنها نیز منابع و محرک‌های  پژوهش‌های قبلی است، 

ی با توسعه صادرات دارند  مرتبط با صادرات رابطه معنی‌دار
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کی از رابطه مثبت بین قابلیت‌های مرتبط با  و مطالعات حا

مستقیم  رابطه  جمله  از  است.  صادرات  توسعه  و  صادرات 

غیره  و  صادرات  توسعه  و  دولتی  یج  ترو برنامه‌های  بین 

می‌باشد.

نتایج مشاهده شده با دیدگاه مبتنی بر منابع قابل تبیین 

که منابع و قابلیت‌های یک شرکت در  است و فرض می‌کند 

پشتیبانی  مهم  عامل  از  دانشگاه  و  دولت  قابلیت‌های  کنار 

کننده توسعه صادرات هستند. منابع و قابلیت‌های داخلی 

شرکت‌های صادراتی اجازه می‌دهد تا منابع را توسعه، ترکیب 

کنند. همچنین منابع  کالاها و خدمات با ارزش تبدیل  و به 

طریق  از  صادرات  تقویت  هدف  با  دولت  توسط  خارجی 

شرکت‌ها  صادرات  بر  یابی  بازار و  صادراتی  راهبردهای 

در  که  ی  فناور و  دانش  انتقال  فرایندهای  می‌کنند.  کمک 

تولیدی  بخش‌های  بر  نهایت  در  می‌افتد،  اتفاق  دانشگاه‌ها 

و  انسانی  ی  نیرو تامین  ضمن  دانشگاه‌ها  می‌گذارد.  تأثیر 

و  آموزشی  فعالیت‌های  طریق  از  صنایع  برای  متخصص 

به  ی  فناور و  دانش  انتقال  فعالیت‌های  طریق  از  پژوهشی، 

یابی  ی در صنعت و بازار طور قابل توجهی به فرایندهای نوآور

کمک می‌کنند.

کلان موثر  از دستاوردهای پژوهش، مطالعه نقش عوامل 

یکپارچه  مدل  در  گون  گونا پیامدهای  و  صادرات  توسعه  بر 

ی این عوامل در مقایسه با یکدیگر نیز  است که توان تاثیرگذار

مشخص شده است.

نتایج پژوهش تمرکز بر برخی از عوامل را برجسته و توصیه 

یابی صادراتی بالاترین  می‌کند. از آنجا که استراتژی‌های بازار

و  توجه  بنابراین  می‌کنند،  ایفا  صادرات  توسعه  در  را  نقش 

تمرکز براین عامل از اولویت نخست برخوردار است. در این 

کز علمی و پژوهشی  عامل نیز جنبه‌هایی از نقش دولت، مرا

کننده بارز است. در این راستا افزایش  و شرکت‌های صادر 

ی صحیح  مطابقت با استاندارهای بین‌المللی، قیمت‌گذار

کاهش  یابی،  بازار نوین  شیوه‌های  بکارگیری  محصول، 

هزینه‌های تمام شده محصولات صادراتی، نیاز سنجی بازار 

ی،  هدف، خلق بازار جدید، حضور در نمایشگاه‌های تجار

برنامه‌های  ی،  کریدور حمایت   ، بازار با  هدفمند  ارتباطات 

ی  مناسب‌ساز و  صادراتی  قوانین  تسهیل  دولت،  تشویقی 

ی ساختارهای تصمیم‌گیری صادرات و  تعرفه‌ها، چابک‌ساز

که باید مورد  تسهیل‌گری دولت در تأمین مالی ضرورت دارد 

یابی صادراتی موثری را  گرفته و استراتژی‌های بازار توجه قرار 

برای افزایش نرخ موفقیت به کار گیرند. 

صادرکنندگان  و  تولید  و  صنعت  نقش  عامل  دومین 

عوامل  حیاتی:  سازمانی  فرایندهای  بهبود  بر  باید  که  است 

آمیخته  و  امکانات  و  منابع  انسانی،  ی  نیرو و  مدیریتی 

نتیجه  در  کنند.  تمرکز  صادرات  موفقیت  برای  یابی  بازار

و  فکری(  و  تولیدی  )مدیریتی،  سازمانی  منابع  افزایش 

ایجاد  ی،  تجار فرصت‌های  شناسایی  )توانایی  قابلیت‌ها 

بالایی  اهمیت  از  ی(  نوآور و  مختلف  شرکای  با  روابط 

شرکت‌ها  که  می‌شود  پیشنهاد  بنابراین  هستند.  برخوردار 

منابع سازمانی را توسعه دهند، قابلیت‌های صادراتی خود را 

کنند، دانش و تعهد صادراتی خود را افزایش دهند و  تقویت 

گسترش دهند.  بازارهای بین‌المللی را مطابق با نتایج قبلی 

در این راستا تمرکز بر عملکرد مدیریتی، عملکرد تیم اجرایی، 

با  ارتباطات  فعال،  شرکت‌های  با  ی  همکار و  هم‌افزایی 

کز علمی، تقویت زیرساخت‌های صنعت،  دانشگاه‌ها و مرا

امکانات  بهبود  تصمیم‌گیری،  پشتیبان‌  سیستم‌های  توسعه 

و تجهیزات، تامین امنیت مالی، ارتقا و توسعه فنی، تقویت 

از  پس  خدمات  کیفیت  بهبود  محصولات،  بالای  کیفیت 

ی قابل رقابت، تبلیغات مطابق با سلیقه  فروش، قیمت‌گذار

هدف  بازار  به  محصولات  راحت  انتقال  و  محلی  زبان  و 

توصیه می‌شود.

سومین عامل مهم در توسعه صادرات نقش دولت است 

که بر اهمیت حمایت‌های دولتی در افزایش منابع و قابلیت‌ها 

برای اجازه دادن به صنایع و شرکت‌ها برای رقابت بین‌المللی 

دولتی  حمایت‌های  به  دسترسی  بنابراین،  می‌کند.  کید  تأ

و مسائل مالی  ی  نظام‌ادار و  قوانین  با عوامل سیاسی،  مرتبط 
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قرار  اولویت  در  باید  ی  و تحرک تجار بین‌المللی، اطلاعات  و 

را  تا موانع  را قادر ‌سازد  گیرد، زیرا می‌تواند شرکت‌ها و صنایع 

 ، از بین ببرند. در این راستا توجه به ساختارهای حقوقی کشور

خارجه،  امور  وزارت  اقدامات  کلان،  ی‌های  سیاستگذار

ی و کیفیت قوانین، صدور بیمه  ی، قانون‌گذار فرایندهای ادار

و  بین‌المللی  تحریم‌های  مالی،  منابع  تامین  بیمه،  قوانین  و 

هزینه‌های انتقال ارز پیشنهاد می‌شود. 

برای  است.  توجه  قابل  صنعت  و  دانشگاه  بین  ارتباط 

صنعت،  و  دانشگاه‌ها  بین  کافی  دانش  جریان  یک  ایجاد 

ی  ضرور بلندمدت  پروژه‌های  مانند  مستمر  روابط  ایجاد 

است. دولت و آموزش عالی باید این روابط را از طریق قوانین 

گروهی، آموزش و مشوق‌های پژوهشی  نظارتی، سازمان‌دهی 

دانش‌آموختگان  تولید  و  تربیت  بر  تمرکز  ‌کنند.  یج  ترو

با  ی  همکار و  کاربردی  و  پایه  پروژه‌های  انجام  صنعت، 

مورد  باید  که  است  مولفه‌هایی  جمله  از  صنعتی  موسسات 

تمرکز  و  توجه  راستا  این  در  گیرد.  قرار  دانشگاه‌ها  توجه 

ی  نیرو تامین  صنعت،  نیازهای  با  متناسب  آموزش  بر 

آموزش  تخصصی،  آموزش‌های  ارائه  متخصص،  انسانی 

افزایش  توسعه،  و  تحقیق  گسترش  خارجی،  بازارهای  برای 

ی،  توانایی‌های آزمایشگاهی، انتقال دانش و انتقال تکنولوژ

ی  اثربخش با صنعت، تبدیل دانش به فناور ایجاد پیوندی 

ی و ارائه ایده‌های جدید به صنعت از جمله  و توسعه نوآور

راه‌کارهای پیشنهادی است.

از جمله محدودیت‌های پژوهش، گستردگی عوامل مورد 

عوامل  از  محدودی  شاخص‌های  لاجرم  که  است  بررسی 

بر  تمرکز  آتی  پژوهش‌های  به  است.  گرفته  قرار  سنجش  مورد 

بخش‌هایی از عوامل و مطالعه آن به صورت تجربی پیشنهاد 

می‌شود.

دسترسی به داده‌‌ها

بانک  داده‌‌های  اینترنتی  پایگاه  از  شده  استفاده  داده‌‌های 

است.  دسترسی  قابل  تجارت  جهانی  سازمان  و  جهانی 

داده‌‌های تولید شده در متن مقاله ارائه شده است.
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